Service Center Existenzgrindung ] Region Stuttgart

Anfrage wegen eines Einzelgespraches zum Marketing

Eingangsdatum:

Name, Vorname:

StralRe:

PLZ, Ort:

Telefon: Mobil:

E-Mail:

Allgemeine Fragen

Welcher Etat steht Ihnen fur Ihre Werbung zur Verfigung?

Welche Zielgruppe/n mdéchten Sie mit Inrer Werbung erreichen?

Welche WerbemalRnahmen/Werbemittel/Werbetrager mochten Sie fur sich
einsetzen?

(z. B. Anzeigen, Kleinprospekte, Geschaftspapierausstattung,
Autobeschriftung, Werbegeschenke, Radiowerbung, Werbebriefe ...)

Wer sind lhre unmittelbaren Wettbewerber und wie treten sie werblich auf?

(Bitte Beispiele nennen oder Anzeigen, Broschiiren etc. der Konkurrenz
einreichen)
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Wie grenzen Sie sich lhrer Meinung nach von lhren Wettbewerbern ab, was
machen sie besser?

Was ist das Besondere an Ihrem Produkt/Ihrer Dienstleistung?

Wie konnte die Kernaussage lhrer Werbung lauten? Formulieren Sie bitte lhre
Botschaft.

Was mochten Sie kurzfristig/mittelfristig/langfristig fur Ihr Unternehmen
erreichen?

Erwartungen an das Beratungsgesprach

Welche Fragen mdchten Sie in jedem Fall im Gespréach klaren?
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